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1. Introduccion

ste manual recoge los elementos constitutivos

de la identidad visual de la marca del 40 Aniversario del Estatuto
de Autonomia de Castilla-La Mancha, estableciéndose pautas de

construccion, tipografia, aplicaciones cromaticas de la marca, etc.

La marca convivira con la del Gobierno de Castilla-La Mancha,
por ello veremos en las siguientes paginas como algunos
estilos son embebidos de esta identidad.

Se necesita una atencién especial a las pautas de este manual
para la consolidacion de la imagen de marca, garantizandose en
el mismo una unidad de criterios en la comunicacion y difusion.

Las reglas de este documento sirven para fortalecer la
comunicacién de los valores de la marca y por tanto debe ser
una herramienta activa presente en todas las aplicaciones.

Cualquier aplicacién que infringa un cambio de
las normas de este manual, debe contar con la
aprobacién del Gobierno de Castilla-La Mancha.
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2. Elementos graficos | 2.1. Valores

El Estatuo como un marco fundamental de progreso que
durante 40 afios ha facilitado la evolucion de la region social
y econémicamente. Un Estatuto de todos que antepone las
necesidades y demandas de la sociedad y que por tanto

debe ser conocido y reconocido por todos. Su promocion
ayudara a que ésta comprenda la utilidad de nuestro Estatuto,
de ahi la importancia de una marca que lo identifique.

La marca del 40 Aniversario del Estatuto de Autonomia
de Castilla-La Mancha se construye en torno a una serie
de valores para que su filosofia quede reflejada:

o o o
- T
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2. Elementos graficos | 2.2. Representacion grafica

La marca busca transmitir y reflejar lo que ha
significado el Estatuto para nuestra region mediante
una imagen positiva y cargada de “frescura” con un
trazo manuscrito que transmite cercania al publico.

La “e” se integra “abrazando” el “40” en una
composicion que representa la marca con sencillez

y naturalidad para ser comprensible por la sociedad,
alavez que, y gracias a esa inclinacién, muestra

al Estatuto de Autonomia como la herramienta de
avance y continuo progreso para Castilla-La Mancha.

Se crea una tipografia manuscrita para dotar a la
marca de calidez y cercania hacia la regién, una
marca “hecha a mano” por todos y para todos.

Las banderas de Espafia y de Catilla-La Mancha
unifican y cierran la composicion, mostrando la
conviviencia y progreso que representa el Estauto
entre la comunidad y el pais, con un angulo también
ascendente de continuo avance y mejora.
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2. Elementos graficos | 2.3. Construccidn y modulacion

Se establece como valor de “x”, como mddulo de referencia, el
ancho de la ligadura “" de “Castilla-La Mancha” para establecer las
relaciones entre los elementos.
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2. Elementos graficos | 2.4. Construccidn sobre reticula

El logotipo se construye sobre una superficie modular
proporcional al valor “X” para asegurar la correcta proporcion
de la marca sobre cualquier soporte y medidas.

™
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Area de proteccion

Se ha establecido un area de proteccion en torno al logotipo; dicha
area queda determinada por la medida “X” y no se podra colocar
ningn elemento que interfiera en la correcta visibilidad de la marca.

4 x

2. Elementos graficos | 2.5. Area de proteccion

2. Elementos graficos | 2.6. Tamafio minimo de reproduccion

Tamafio minimo de reproduccion

La medida minima de reproduccion
de la marca es de 2,5 cm de ancho.

Vcacl

=%
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2. Elementos graficos | 2.7. Tipografia

Para que la marca conviva con el resto de

marcas del Gobierno de Castilla-La mancha, en
particular con el logotipo institucional, se establece
como tipografia principal la Arial Narrow.

Se toman como referencia las soluciones tipograficas
que regula el manual de identidad coportaivo la Junta
de Comunidades de Castilla-La Mancha, puesto

que, ambas marcas siempre se presentaran juntas:

Tipografia principal:

Arial Narrow Regular e Italic, seran usadas
principalmente en bloques de texto, mientras
que las fuentes Arial Narrow Bold y Black

se usaran como titulo, pudiéndose usar
también como bloques de texto.

ARIAL NARROW REGULAR

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfiopgrstuvwxyz
1234567890
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Los colores corporativos que componen la marca se basan
en la representacion cromatica de la bandera de Espafia
y la bandera de la comunidad de Castilla-La Mancha.

El Pantone Cool Gray 9 C unifica, armoniza y hace alusion
alaidentidad corporativa de la Junta de Comunidades

de Castilla-La Mancha, marca con la que convive en las
aplicaciones y que es de referencia para este proyecto.

Los Pantone 7620 C y Pantone 116 C aplicados en las
banderas y en la “e” se utilizan para homogeneizar, para
unificar la composicion, teniendo como referencia los colores
de la bandera institucional de Castilla-La Mancha y la Guia
de Comunicacién Digital de la Administracién General del
Estado. Al no especificarse en ninglin manual de identidad
sobre las aplicaciones de ambos simbolos, se establecen
estos Pantones para una correcta aplicacion de la marca.

2. Elementos graficos | 2.8. Colores corporativos

PANTONE 7620 C

RGB:R: 183 G: 49 B: 44

CMYK: C: 0% M: 94% Y: 86% K: 16%
HEX/HTML: B7312C

Vinilo: RAL 3000

PANTONE 116 C

RGB: R: 255 G: 205 B: 0

CMYK: C: 0% M: 10% Y: 98% K: 0%
HEX/HTML: FFCDO0O

Vinilo: RAL 1021

PANTONE Cool Gray 9

CMYK: C 50% M: 40% Y: 34% K: 17%
RGB: R: 117 G: 120 B: 123
HEX/HTML: 75787B

Vinilo: RAL 9017

45% del PANTONE Cool Gray 9
(Sombra bandera Castilla-La Mancha)

CMYK: C 50% M: 40% Y: 34% K: 17%
RGB: R: 117 G: 120 B: 123
HEX/HTML: 757878

Vinilo: RAL 9006

40 Aniversario del Estatuto de Autonomia de Castilla - La Mancha
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2. Elementos graficos | 2.9. Variantes de color: la marca en negativo

La Unica aplicacion en negativo de la
marca que se podra usar es la que se
muestra a continuacion, manteniendo
las banderas y la “e” en sus colores
corporativos. Vemos como en esta
opcidn se suprime la sombra de la
bandera de Castilla-La Mancha para
mejorar la legibilidad de la marca.
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Solo se aplicara la marca a todo color
sobre fondos blancos o grises que no
superen un pocentaje de negro mayor
al 10% asegurando su legibilidad y
respetando los colores corporativos. Si
el porcentaje supera el 10% la marca
deberd usarse en su version negativa.

No se permite un uso de la marca sobre otro
color que no sean blanco, gris o negro.

2. Elementos graficos | 2.10. Aplicacion de la marca sobre fondos sélidos
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En este apartado indicamos los usos incorrectos de la marca.
Con el objetivo de salvaguardar la unidad en la identidad
corporativa del 40 Aniversario del Estatuto de Autonomia de
Castilla-La Mancha, cualquier reproduccion que no sea la original
mostrada en este manual se considerard incorrecta. Este es un
ejemplo de los usos incorrectos que NO deben aplicarse:

2. Elementos graficos | 2.12. Usos incorrectos

Elementos aislados

Proporciones no contempladas

Colores no contemplados

Alineaciones no contempladas

40 Aniversario del Estatuto de Autonomia de Castilla - La Mancha
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2. Elementos graficos | 2.13.Distribucién grafica horizontal

Aplicacién de la marca en la parte superior de un
soporte cuando va acompafiado del logo institucional de
Castilla - La Mancha y de un tercero.

* Pagina 26

Castibla, - Las Mamcha

-

r

Castilla-LaMancha

ngé y




2. Elementos graficos | 2.13. Distribucion grafica horizontal

Aplicacién de la marca en la parte superior de un
soporte cuando va acompafiado del logo institucional de
Castilla-La Mancha y dos o mas logotipos adicionales.

* Pagina 26

/ \ /\

Castibla - Lo Mamcha / \ / \

Castilla-LaMancha =% / N\ |/ N\

erm G’e \\ // \\ //
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2. Elementos graficos | 2.13. Distribucion grafica horizontal

Aplicacion de la marca en la parte inferior de un
soporte cuando va acompafiado del logo institucional de
Castilla-La Mancha y dos 0 més logotipos adicionales.

* Pagina 26
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Aplicacién de la marca en la parte inferior de un
soporte cuando va acompafiado del logo institucional de
Castilla-La Mancha y de un tercero.

* Pagina 26

2. Elementos graficos | 2.14. Distribucion grafica vertical

Castilla-LaMancha

Lol

Castilla, - Lo Mamcha

=0

Logox

40 Aniversario del Estatuto de Autonomia de Castilla - La Mancha

25



2. Elementos graficos | 2.14. Distribucion grafica vertical

Aplicacién de la marca en la parte inferior de un

soporte cuando va acompafiado del logo institucional de \\
Castilla-La Mancha y de un tercero. * ~_
N~
\
~
~
\\
\
\
\
~
Logoy
| Castitta, - Las Mamcha,
—
_—
L. +

* Se establecen estas composiciones asegurando el correcto (1332)
uso de la marca y comunicacion de la Junta de Comunidades
de Castilla - La Mancha. Sin embargo, y siempre para
jerarquizar y mejorar la comunicacién de la informacién, en las .
aplicaciones que se dirijan exclusivamente a la promocion del 40 Castilla-LaMancha
Aniversario del Estatuto de Autonomia de Castilla-La Mancha,
asi como la difusion de noticias respecto a éste, la marca del

aniversario ocupara el espacio principal en las composiciones,
se podra invertir el orden, asi como aumentar su escala
respecto del resto de marcas para jerarquizar los elementos.
Dicha excepcion podemos verla reflejada gréficamente en
este manual en las aplicaciones para soportes de prensa.
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3. Elementos graficos ornamentales

Se establecen como elementos ornamentales la propia
composicion del “40e” pudiéndose utilizar a color,

€en su version negativa o en trama de ésta Ultima,

al igual que la composicion entera o solo la “e”.

* Las imagenes que aprecen en este manual sirven como
muestra, nunca para tomarlas como recursos finales.
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Tamaio:
297X 210 mm (DIN-A4).

Colores corporativos:

Rojo PANTONE 7620 C.
Amarillo PANTONE 116 C.
Gris PANTONE Cool Gray 9 C.

Linea separacion textos parte inferior:

Grosor: 0,5 pt, en color gris corporativo.

4. Papeleria | 4.1. Carta

10 mm 10 mm 28 mm
| | i i |
] | i j
10 mm ! ! ! !
I I I
”””’: ”””” -F’”””:””T””””””%
I aom I I I
I I I I
20mm | ! . 9‘6 |
i | VN castitta - La Mamcha
| . I I I
| Castilla-LaMancha __ * =R
82mm 60mm
5mm e
T T[T 77| Tinstitucion
» XXXXX
m Direccién, CP el XXX XXX XXX |
Localidad Correo-e: XXXX@jccm.es Www.castillalamancha.es
| I i
| T f— f—
— N 5mm 5mm
f0mm Smm  Tipografia: (institucion) Arial Narrow bold

(Direccion) Arial Narrow regular.
Tamario: 9 puntos. Interfineado: 11 puntos.

Tipografia: Arial Narrow regular.

Tamafio: §puntos. Iterineado: 11 puntos.

Tipografia: Aral Narrow regular.
Tamaio: 9 puntos. Interineados 11 puntos.

40 Aniversario del Estatuto de Autonomia de Castilla - La Mancha |
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4. Papeleria | 4.2. Sobre

Tamaio:
225 x 115 mm.

Colores corporativos:

Rojo PANTONE 7620 C.
Amarillo PANTONE 116 C.
Gris PANTONE Cool Gray 9 C.

10 mm
Linea separacion inferior: -
Grosor: 1,2 pt, en color gris
corporativo.
20 mm
10 mm
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Tipografia: (Institucion) Arial Narrow bold

(Direccion) Arial Narrow regular.
Tamafrio: 8 puntos. Interlineado: 10 puntos.
Blogue centrado

pepnId 4o
XX (|leW-=:
XXX XXX

uol20a1Id

uolNSU|

:Institucién

Direccion

Tel.: XXX XXX XXX

:e-mail: XXX XXX XXX

CPCiudad . _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ ________

ESPANA

@

FRANQUEO
PAGADO

P.D.

_www.castillalamancha.es _ _ _

10 mm 32mm 10 mm 28 mm 11 mm 11 mm

Tipografia: (Institucion) Arial Narrow bold
(Direccion) Arial Narrow regular.
Tamafio: 8 puntos. Interlineado: 10 puntos.

Tipografia: Arial Narrow regular.

Tamafio: 9 puntos.

10 mm




Tamaio:
225 x 115 mm.

Colores corporativos:

Rojo PANTONE 7620 C.
Amarillo PANTONE 116 C.
Gris PANTONE Cool Gray 9 C.

Linea separacion inferior:

Grosor: 1,2 pt, en color gris
corporativo.

10 mm

10mm{

Tipografia: (Institucion) Arial Narrow bold

(Direccion) Arial Narrow regular.
Tamafio: 8 puntos. Interlineado: 10 puntos.
Bloque centrado ‘

. Papeleria | 4.3 Sobre americano con ventana

PEpNID d

XXX [IBW-8
XX XXX
ugIooalIq

ugonysu|

FRANQUEO
: PAGADO

am
h =4
&7 PD.

. } AMML@MWM
| . |
| __ _Castilla-LaMancha =~ | =% www.castilalamancha.es
| | | | ‘ |
| | |
1 L 1 ‘
1 10mm | | | | |
32 mm 10 mm 28 mm 20 mm

Tipografia: Arial Narrow regular.
Tamafio: 9 puntos.
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4. Papeleria | 4.2. Sobre cuartilla

Tamaio:
176 x 120 mm.

Colores corporativos:

Rojo PANTONE 7620 C.
Amarillo PANTONE 116 C.
Gris PANTONE Cool Gray 9 C.

Linea separacion inferior:

Grosor: 1,2 pt, en color gris
corporativo.

5 mm

20 mm

10 mm
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ESPARA FRANQUEO
ri“ PAGADO
N PD.

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

l

777777777777 e e e~ |

(1282]) ) v ) ‘

""" J d Institucion !

Direccion |

sl Lo Mamchas Tel.: XXX XX XX XX |

‘ . -mail: XXX XXX XXX |

,,,,, :Castllla:LaManchq, L ____«aew¥' | ___ _(CPlocalidad ___________ _wwwocastilalamanchaes_ _ _ _ _

|

1 ‘ l l l ‘

| ! | | | |

| | | | | |

| 1 : | | | ; ‘
| | | | | | |
| | | | | | |
| | | | | | |

10 mm 10 mm 11 mm 10 mm

10 mm









* Las iméagenes que aparecen en este manual sirven como
muestra, nunca para tomarlas como recursos finales.

www.jccm.es

/ 40 Aniversario del Estatuto de

Autonomia de Castilla - La'Mancha

5. Soportes para prensa | 5.1. Roller

www.jccm.es

40 Aniversario defiEstatuto de
Autonomia de Casfilla- LaMancha
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5. Soportes para prensa | 5.2. Trasera completa

9 49'6 we | B | ke | B | ke

Castillla, - Lov Mamcha =

=%’

0. | &% | .8

Castilla-LaMancha

—
Castilla-LaMancha =% ‘ Castilla-LaMancha Castilla-LaMancha Castilla-LaMancha =%

40 Aniversario del Estatuto de
Autonomia de Castilla-La Mancha

* Las imagenes que aparecen en este manual sirven como
muestra, nunca para tomarlas como recursos finales.




5. Soportes para prensa | 5.2. Trasera completa

e ..

m ‘ 4“”—.‘3’“ Cutilh-ulajmnch: w; Castilla-LaMancha Catibla, - Lo Mamcha e Cmilla-uujldurha 4“‘“2&" Custila-ulijmncln AM;;;.

Castilla-LaMancha

=0

40-Aniversario del Estatuto de
Autonemia de Castilla-Ca'Mancha

Castilla-LaMancha

* Las imagenes que aparecen en este manual sirven como
muestra, nunca para tomarlas como recursos finales.
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