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INFORME JUSTIFICATIVO DE NECESIDAD PARA LA FIRMA DE CONTRATO
DE PUBLICIDAD ENTRE LA FUNDACION IMPULSA CASTILLA-LA MANCHA
Y TRAVELCONCEPT S.L.

(1/08/2017)

1.- OBJETO DEL CONTRATO

Camparia de co-marketing con Travelconcept S.L. ( antes denominada
LOGITRAVEL S.L.U) con la finalidad de generar el mayor nimero de impactos
promocionales en su canal de distribucion oline de viajes, para lograr la mayor
difusion y promocion de Castilla-La Mancha como destino turistico.

2.- MEMORIA JUSTIFICATIVA

Con fecha 28 de julio de 2017, la Consejeria de Economia, Empresas y Empleo,
aprueba una adenda al acuerdo ya suscrito con la Fundacion Impulsa Castilla-
La Mancha de fecha 23 de diciembre de 2016. Entre los productos y/o servicios
objeto de la adenda se encuentra las denominadas “Nuevas acciones de
dinamizacion”.

La Fundacion Impulsa Castilla-La Mancha es una organizacién de naturaleza
fundacional integrada en el Sector Publico Regional, cuyo patrimonio se haya
afecto de forma duradera al cumplimiento de los fines de interés general que le
estan encomendados, estando bajo el protectorado de la Junta de Comunidades
de Castilla-La Mancha. La Fundacion se rige por sus Estatutos, por la Ley
50/2002 de 26 de diciembre de fundaciones, y por todas aquellas normas vy
disposiciones que la desarrollen. Tiene personalidad juridica propia, y se
constituye como medio propio y servicio técnico de la Administracion de la Junta
de Comunidades de Castilla-La Mancha, seglin se exige en la legislacion de
contratos del Sector Publico, debiendo aceptar los encargos que la Junta de
Comunidades le realice en condicién de tal. En estos casos, los encargos seran
de ejecucion obligatoria para la Fundacién, y llevaran aparejada la potestad para
el 6rgano que confiera el encargo de dictar las instrucciones necesarias para su
ejecucion, todo ello en virtud de lo preceptuado en el apartado 3 del articulo 1 de
sus estatutos.

Visto el informe Técnico de fecha 31 de julio de 2017 elaborado por el gestor
Don Fernando Honrado Diaz-Salazar, y que se adjunta al presente como
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ANEXO | las consideraciones de la presente memoria se basan en la aprobacion
del Plan Estratégico de Turismo de Castilla-La Mancha (PET) para 2015-2019 y
en concreto en sus acciones numeros 35 y 38, y en la necesidad de realizar
campafias promocionales ofertando Castilla-La Mancha como destino turistico
en distintos canales de distribucion turistica, asi como en planificacion de
acciones publicitarias del destino en medios de comunicaciéon online de ambito
nacional.
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Por ello se propone recurrir a la firma de un contrato con la empresa
TRAVELCONCEPT S.L (antes denominada LOGITRAVEL S.L.U) al ser el
operador que puede cubrir con mayor amplitud el objetivo de obtener el mayor
nimero de impactos promocionales en su canal de distribucion online de viajes.

Por este motivo, se ha solicitado presupuesto a la empresa TRAVELCONCEPT
S.L. (antes denominada LOGITRAVEL S.L.), quien lo ha presentado por importe
de TREINTA Y CUATRO MIL NOVECIENTOS SESENTA Y NUEVE EUROS
(34.969€), impuestos incluidos, presupuesto que encaja con el importe contenido
en el acuerdo de fecha 28 de julio de 2017, y que se adjunta como ANEXO II.

3.- IMPORTE DE LA ACCION

TREINTA Y CUATRO MIL NOVECIENTOS SESENTA Y NUEVE EUROS
(34.969€) impuestos incluidos.

4.-DURACION DEL CONTRATO

El contrato entrara en vigor desde su firma y finalizara el dia ----------- de 2017.

5.-BENEFICIARIO

TRAVELCONCEPT S.L. provista de CIF N° B57288193 y con domicilio en Palma
de Mallorca Pque. Bit, Parcela 3b, S7N, CP 07120 en base a las especificaciones
contenidas en el presente documento.

-

En Toledo, 1de gos\ti de 2017.

Fdo. Fernando Honrado Diaz-Salazar



INDACION
I m pUISOc&‘/ Castilla-La Mancha

SE APRUEBA EL GASTO Y SE ADJUDICA A APERTURE TRAVEL S.L.
provista de CIF N° B 16500720 para que ejecute el contrato por importe de
TREINTA Y CUATRO MIL NOVECIENTOS SESENTA Y NUEVE EUROS

(34.969€) impuestos incluidos.
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INFORME TECNICO DE CONTRATACION DE CAMPANA DE PUBLICIDAD

Introduccion

En 2015 se aprobo el nuevo Plan Estratégico de Turismo de Castilla-La Mancha
(en adelante PET) para el periodo 2015-2019. El PET tiene como mision
fortalecer la actividad turistica como sector econdémico estratégico de Castilla-La
Mancha, desarrollando un modelo econémico sostenible de creacion de empleo,
cohesion territorial y competitividad sectorial y su objetivo Ultimo es posicionar
Castilla-La Mancha con una oferta turistica especializada y diferenciada basada
en la marca turistica “Castilla-La Mancha, en un lugar de tu vida” a traves de
acciones de promocion y comercializacion resultado de la colaboracion publico-
privada que fortalezcan el mercado nacional y potencien la internacionalizacion.

El PET se articula a través de cuatro planes: plan de gestion del destino, plan
operativo de desarrollo turistico, plan operativo de oferta turistica y plan operativo
de marketing turistico 360°. A su vez, los cuatro planes se articulan en un total
de 39 acciones.

La ejecucién de la totalidad del plan operativo de marketing turistico 360° y
determinadas acciones del resto de planes son responsabilidad de la Fundacion
Impulsa Castilla-La Mancha , que es una institucion sin animo de lucro
debidamente reconocida, clasificada e inscrita en el Registro de Fundaciones de
Castilla La Mancha que tiene entre sus fines esenciales, entre otros, la
investigacion, conservacion y difusion de los bienes culturales y patrimoniales de
Castilla-La Mancha, asi como la promocién y difusién de la cultura en su
acepcion mas amplia, la promocion, el impulso a la comercializacion y fomento
del turismo regional y de Castilla-La Mancha como destino turistico, mediante la
ejecucion de cualquier tipo de actuaciones promocionales y comercializadoras
de ambito nacional o internacional.

Ejecucidén del PET

En concreto, la accion 37 del PET persigue la ayuda a la oferta turistica a la
comercializacion nacional e internacional mediante la creacion de paquetes y
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experiencias turisticas, la identificacion del segmento de oferta idéneo para
trabajar con turoperadores, la identificacion de los operadores turisticos
nacionales e internacionales que pueden crear productos genéricos o
especializados en torno a Castilla-La Mancha, la organizaciéon de viajes de
familiarizacion que muestren a los agentes de viajes el destino turistico de
Castilla-La Mancha, la asistencia a ferias turisticas, la organizacion de jornadas
de comercializacion y bolsas de contratacion y la firma de convenios de
colaboracion con agencias de viajes y otros organismos para la promocion de la
oferta turistica de Castilla-La Mancha.

Adicionalmente, la accién 38 del PET apoya la realizaciéon de camparias
publicitarias de medios online y offline con operadores turisticos seleccionados
que se enfocaran a objetivos especificos por producto/segmento/mercado y el
desarrollo de acciones de marketing relacional.

Con fecha 28 de julio de 2017, la Consejeria de Economia, Empresas y Empleo,
aprueba una adenda al acuerdo ya suscrito con la Fundacién Impulsa Castilla-
La Mancha de fecha 23 de diciembre de 2016. Entre los productos y/o servicios
objeto de la adenda se encuentra las denominadas “Acuerdos de colaboracién”.

Necesidad promocional

Se propone la definicion de un contrato con un operador turistico de referencia
para realizar una campafia de co-marketing. El objetivo de esta campana es
generar el mayor numero de impactos promocionales en el canal de distribucién
de viajes (venta al publico), en el canal de distribucion intermediado, (agencias
de viajes presenciales) asi como en diferentes medios de comunicacién
generalistas.

Por ello se necesita que el operador seleccionado cuente con una amplia
cobertura nacional que permita la difusién y promocion de Castilla-La Mancha
como destino turistico entre un amplio espectro de publico.

Durante los meses de septiembre a noviembre de 2016 se realizé una campana
de co-marketing con la entidad Logitravel S.L.U puesto que es un operador que
cuenta con una plataforma B2C de venta de viajes online, www.logitravel.com,
que se encuentra posicionada como la primera pagina de resultados de viajes
de los principales buscadores de internet. Es lider nacional en venta de producto
vacacional, alcanzando un promedio de 44.000 visitantes diarios.
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Ademas, este operador cuenta con Traveltool, una plataforma de distribucion
especifica B2B para ese canal con una presencia representativa a nivel nacional.

Esta plataforma esta operativa en mas de 1.000 agencias de viajes de toda
Espana, asi como en 500 agentes de viaje freelance. Ambas plataformas de
comercializacion turistica cuentan con una amplia oferta de contratacion de
producto, en el que la presencia de destinos y empresas de Castilla-La Mancha
es representativa.

Ademas, ambas plataformas tienen presencia en medios de comunicacion de
amplia difusién nacional tanto en formatos online (20 minutos, la Vanguardia
online, Viajeros,...) como offline (El Pais, EI Mundo, La Razén...) de forma que
las acciones de co-marketing a acometer entre Logitravel S.L.U y la Fundacién
Impulsa Castilla-La Mancha ofrezcan la maxima difusién posible de Castilla-La
Mancha como destino turistico.

La campana formalizada durante 2016 ha arrojado excelentes resultados, tales
como 13.522.713 impresiones del banner grande de la home page en la pagina
ww.logitravel.com, 607.608 impresiones en Traveltool Espafia, asi como
excelentes resultados en display online, con las cifras de 9.003.615 de
impresiones en la Vanguardia Online, 3.697.120 en 20 minutos online, entre
otros. Se realizaron acciones de insercion de publicidad con banner grande en
la home page, banner pequefio igualmente en la home page vy rotativo en su
seccion de hoteles, entre otros.

Por los motivos expresados con anterioridad, se propone la realizacién de una
nueva campafa para 2017 a formalizar con Travelconcept S.L. (denominacion
actual de Logitravel SLU).

En Toledo a 1 de agosto de 2017.
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Fdo. Fernando Homrado Diaz-Salazar

Técnico de Promodion y Producto



